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法人情報ページにいきなり入力せず、まずは情報の整理が大切

登録の基本

ジェグテックで法人情報を検索すると、各法人の「リード文」が最初に注目されますが、実際に入力する
場合は、リード文から始める必要はありません。リード文は文字数の制約などがあるため、パンフレット
などの販促ツールが充実していなければ、いきなり入力するのは困難です。
まずアピールポイントを先に整理してから、リード文の記述内容を検討する方法をお勧めします。
また、一度入力した後も繰り返し見直すことで、さらに見やすい法人情報ページを目指してください。

アピール情報 → 編集 →２ ３法人情報を編集する →１

法人情報ページの編集方法

１

２

３

４

下書き または 保存４



企業名

リード文

メイン画像

タブ

キャッチ文

法人情報ページ

１

項目の名称

２
２

アピールポイント３３

１

これより項目ごとに登録するポイントを説明します。

3

法人情報ページで登録する項目の名称

法人情報ページ 項目の名称
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法人情報ページで登録する項目の名称

法人情報ページ 項目の名称

５

４

法人情報ページ

新規会員登録直後、各項目は何も登録されていません。すぐに登録をしてジェグテックを活用しま
しょう。

ポイント

企業名

リード文

アピールタブ

検索用キーワード

キャッチ文

特徴や実績

項目の名称

４

５
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読み手に対して伝える大切な企業PR文の作成

リード文の作成

「リード文」とは ：事業や取り扱い製品の要約を説明する項目です。

企業名

リード文（約65文字）

（カーソルをここへ置くと約300文字表示）

企業概要や自由記載の内容など、検索ワードを

含む文章

メイン画像

都道府県

企業検索一覧ページ

「メイン画像」とは：企業自体や事業、取り扱い製品など企業の特徴を表す画像です。

１
１

２２

項目の名称

１

２

「リード文」は、ジェグテックの利用者が企業検索を行った際、最初に目にする項目です。検索をしてい
る人は、企業検索一覧に表示された「リード文」や「メイン画像」を見てそのページを詳しく見ようか判
断しますので、内容が乏しいと読み手に興味を持ってもらえません。御社のページを見てもらうためには、
「リード文」と「メイン画像」を充実させることが大切です。
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「リード文」の効果的な作成のポイント

リード文の作成

「リード文」は、次の３つを考慮して作成しましょう。

１．分野や用途の明確化
御社の技術や製品、サービスがどのような分野や用途で使われているのかを明確にしましょう。

２．得意なこと、特別なことを明記して差別化
競合他社が多い場合は、御社の独自性や他社との差別化できるポイントなど、他社と比較して優れてい
ることや御社が選ばれる理由をより具体的にしましょう。

３．お客様のメリット
企業検索の利用者の多くは、自社が抱えている課題の解決や、自社のビジネスにつながることを目的に
検索しますので、御社が提供できるメリットを具体的に記述しましょう。

検索結果の企業一覧では文頭65文字程度（英語の場合130文字程度）しか表示されませんので、
特に重要な内容をリード文の前半に入れましょう。多くの利用者から見つけてもらうことが重要です。

ポイント
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「リード文」を作成する際の整理の仕方

リード文の作成

【具体例】

用途は何か？ ⇒ 「医療用」「食品用」が得意

特別な機能は何か？ ⇒ 医療や食品に使用するために「バリ無し」技術がある

得意な材料は何か？ ⇒ 耐食性に優れた「ステンレス」を用いた加工が得意

御社の特徴ある技術が「精密板金」だった場合、 「精密板金」というキーワードで検索すると200社
以上該当します。利用者には、この200社の中から選んでもらう必要があります。
そこで、実績や得意分野に特化したリード文を記述し他社と差別化します。

単純に単語だけを羅列しても、内容が伝わらず、興味を持たれにくいです。
単語を組み合わせて読みやすい簡潔な文章を目指してください。

ポイント
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御社の製品・商品が一目で伝わる画像の登録

メイン画像の登録

【メイン画像に適さない写真】

・検索一覧と類似企業には、サムネイル（小さなサイズの写真）として表示されますので、
文字など細かな情報が多いと、ごちゃごちゃした印象になります。

・社屋だけの写真は、検索画面で表示されても製品やサービスの訴求になりません。
・容量が大きすぎる写真は、表示に時間が時間がかかります。
※デジカメやスマホで撮影した写真は、推奨サイズに調整してください。

「メイン画像」は、企業ページの冒頭と、検索一覧、類似企業の3箇所に表示されます。
写真がない企業は、読み手が直感的に興味を持てないため、それだけで機会損失の恐れがあります。
「メイン画像」は必ず登録しましょう。

【メイン画像の推奨サイズ】

・画像サイズ：幅1000pixel ×高さ500pixel（横長画像）
・データサイズ：500kbyte以下を目安にしてください。
※見た目のサイズとデータのサイズ（大きさ）は比例しません。
※小さすぎると画像がぼやけます。
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リード文だけで表現しきれない具体的な特徴、優位性、実績を含む記述

アピールポイントの作成

「アピールポイント」と聞くと、「弊社にはこんな機械があります。」 「弊社ではこんな商品を作って
います。」という直接的な表現になりがちです。
ジェグテックの利用者は、いきなり機械や商品を探すことは少なく、自社が抱えている課題を解決するた
めにどうしたらよいか、という検索をすることが多いため、読み手に分かりやすく作成しましょう。

アピールに記載する内容

超音波の洗浄槽（ステンレス）の溶接部分から水漏れしてしまうので何とかしたい。
といった課題を抱えた利用者は、企業検索で「溶接」「ステンレス」などのキーワードで検索を行います。
前のページで整備したリード文が検索をするとヒットしてページが表示されます。
利用者が更に知りたいのは、この企業が溶接技術が優れているか？ステンレスの溶接に実績があるか？です。
これらの情報をアピールポイントに記述するようにします。

「リード文」を作成する際の整理の仕方でご説明した方法と同様の整理を行い掘り下げる方法が効果的です。

用途は何か？ ⇒ 「医療用」「食品用」に実績あり
特別な機能は何か？ ⇒ 医療や食品に使用するために「バリ無し」が必須技術
得意な材料は何か？ ⇒ 耐食性に優れた「ステンレス」を用いた加工が得意

リード文と違い文字数の制限が無いので、無理に省略せず読み手に伝わることを意識して記述して
ください。

ポイント
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信頼感や安心感を与える記述

アピールポイントの作成

１．「サブタイトル」の登録：読み手の意欲を掴み伝わるように記載
「アピールポイント」の入力項目にある「サブタイトル」へ、伝えたいことを簡潔にまとめて
登録しましょう。

２．事業の特徴：どういう分野に何を提供しているか
現在の顧客に喜んでいただいている点はどのようなことでしょうか？
数多くの企業の中から貴社を選んでいただいた理由は、なんでしょうか。

３．優位性：具体的に何がすごいのか
競合企業、同業他社と比較して優位な点はどのようなことでしょうか？
同じ業界や同じ地域にある会社の中でも、ここは御社の競合先であると意識している企業に対し、
特にこの部分は負けない！と思われることはなんでしょうか？

４．実績：表彰、メディア掲載、証明、許認可など具体的に記載
今までに会社として表彰されたなど、受賞歴は無いでしょうか？

「アピールポイント」で具体的にどのような強みがあるか記載してきましたが、更に以下のような観点で
整理を行うことで、利用者に対する信頼感や安心感を与えるができます。

信頼感や安心感を与える記述は、御社からの目線だけではなく、お客様の目線で考えることが重要です。
場合によっては、御社の中だけで考えるのではなく、実際の顧客に聞いてみることも効果的です。

ポイント
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「検索用キーワード」の活用の仕方

検索用キーワードの作成

【登録した方が良い単語 … その１】

ジェグテック上は、離れて記述しているが、検索時に１単語として検索されることが想定される。

例１）登録文では「耐食性が優れた特殊なポンプなどを製造できます。」
２つの単語をスペースで区切って「耐食性 ポンプ」と検索すると検索用キーワードを登録
しなくても検索されますが、「耐食ポンプ」と1単語として検索された場合表示されません。

⇒検索用キーワードに「耐食ポンプ」を登録しましょう。

例２）登録文では「光学関連機器の輸出入を手がけています。」
利用シーンを想定した時に、輸入、輸出両方という企業より、輸出がしたい、輸入がしたい
など、どちらかを指定することも多いと考えられます。

⇒検索用キーワードに「光学関連機器輸入」「光学関連機器輸出」と、別々に登録しましょう。

ジェグテックで企業検索を行う時に使われそうな単語を「検索用キーワード」に登録しましょう。
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「検索用キーワード」の活用の仕方

検索用キーワードの作成

【登録した方が良い単語 … その２】

社内で普通に利用している単語を利用者も同じように使うとは限りません。
利用者が検索する時に入力すると思われる類義語や関連用語を検索用キーワードに登録しましょう。

例１）登録文では「精密鍛造」という単語を使用
精密鍛造技術を持つ企業を探している利用者は、「ネットシェイプ」「ニアネットシェイプ」
「しごき加工」といった関連用語で検索する可能性があります。

御社で使っている用語を知らないかも知れない。ということを踏まえて関連用語を登録しましょう。

例２）登録文では「バイオマス」という単語を使用
「バイオマス」に関心のある利用者は、「再生エネルギー」「生物由来」「温室効果ガス削減」
「カーボンニュートラル」といった環境に関する用語で検索する可能性があります。

利用者は、社会的ニーズに応じた用語なども使用する。というとこを踏まえて関連用語を登録しましょう。

ジェグテックへログインをすると、企業検索や製品情報検索は、アピール情報含め登録されているすべて
の単語が対象となります。すでに法人情報や製品情報などに記載している単語は、重複して登録する必要
はありません。

ポイント
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「特徴や実績」の活用の仕方

特徴や実績の登録

ジェグテックで企業検索を行う時に、興味を持つ項目を特徴や実績として登録できます。以下の項目を

指定することができますので、御社に合致する項目を登録しましょう。

分野 選択項目

信頼性

大企業と取引実績あり

老舗企業（創業３０年以上）

事業継続計画（BCP）あり

産学官の連携実績あり

認定、表彰
メディア掲載実績あり

表彰・認定実績あり

ＱＣＤの取り組み

品質に自信あり

付加価値提案の取り組みあり

協力企業が充実している

生産性向上の取り組みあり

分野 選択項目

環境、社会、
企業統治

環境への配慮

社会への貢献

コンプライアンスの遵守

サービス

アフターサポートが充実

サンプル・試作・試用可

多品種小ロット対応可

事業所見学相談可

技能・技術
技術力に自信あり

特徴的な設備がある


